4_ A do,ouseja, cOmMO a empresa € O cConsumidor 1nteragem ¢ deciacm qual O prego
¢ a quantidade de determinado bem ou servi¢o em mercados especificos.

Assim, enquanto a Macroeconomia enfoca o comportamento da Economia como
um todo, considerando varidveis globais como consumo agregado, renda nacional e
investimentos globais, a andlise microecondmica preocupa-se com a formagao de pregos
de bens e servi¢os (por exemplo, soja, automéveis) e de fatores de produgdo (saldrios,
aluguéis, lucros) em mercados especificos.

A teoria microecondmica nio deve ser confundida com economia de empresas,
pois tem enfoque distinto. A Microeconomia estuda o funcionamento da oferta e da de-
manda na formagio do prego no mercado, isto €, o preco obtido pela interagao do conjun-
to de consumidores com o conjunto de empresas que fabricam um dado bem ou servigo.

Do ponto de vista da economia de empresas, que estuda uma empresa cspcciﬁca

prevalece a visio contdbil-financeira na formacio do preco de venda de seu produto,
Hascada principalmente nos custos de produgao enquanto na Microeconomia predomi-

na a visio d

A abordagem econdmica se diferencia da contdbil mesmo quando sio tratados os
custos de produgio, pois 0 economista analisa-n3o s os custos efetivamente incorridos,
mas também aqueles decorrentes das oportunidades sacrificadas, ou seja, dos custos de
oportunidade ou implicitos. Como detalharemos mais tarde, os custos de produgio do
ponto de vista econdmico ndo sio apenas os gastos ou desembolsos financeiros incorri:
dos pela empresa (custos explicitos), mas incluem também quanto as empresas gastariam
se_tivessem de alugar ou comprar no mercado os insumos que sio de sua propriedade
(custos implicitos).

Os agentes da demanda — os consumidores — sio aqueles que se dmgcm a0 mer-
cado com o intuito de adquirir um conjunto de bens ou servicos que lhes ua

fungio utilidade. No Direito utilizou-se a conceituagiao economica para se definir consu-
-



















